Les 2 et 3 décembre a Dudelange

Le Ripess Europe planifie son congres de fondation

Les délégués du Ripess Europe réunis a Dudelange

Eric Lavilluniére - Inees
Apres le succes des 4° ren-
contres intercontinentales de
,Globalisation de la solidarité”
de 2009 a Schifflange les ré-
seaux territoriaux régionaux et
nationaux de I'économie soli-
daire en Europe ont engagé un
processus de structuration en
plateforme européenne.

Au sein des entreprises

Les délégués des réseaux autri-
chiens, catalans, francais, ita-
liens, espagnols et luxembour-
geois s’étaient données rendez-
vous a Dudelange ces 2 et 3 dé-
cembre pour fixer un calendrier
de travail et déterminer les thé-
matiques principales.

En premier lieu il a été décidé
de poursuivre les efforts de stan-
dardisation des cartographies.

Innovation sociale?

On connaissait tous la quasi-obli-
gation pour une entreprise d’in-
nover. Comprendre, chercher et
trouver de nouveaux produits/
services afin de gagner des posi-
tions sur le marche.

Sauf, que cela ne suffit plus.
Crise aidant, les structures doi-
vent maintenant de plus en plus,
innover socialement. La belle af-
faire. L'innovation sociale, nous
ait donc vendue comme un des
derniers veaux d’or, ou comme
un des derniers avatars de notre
vie professionnelle.

On crée donc des équipes, des
task forces, des process, des mé-
thodologies, des organisations
transversales censées permettre
linnovation sociale. Il existe
méme des cabinets spécialisés dé-
nommeés cabinets de tendances,
cabinets de prospectives, ou au-
tres ,services innovations” qui
vous vendent leur incroyable ca-
pacité a créer de I'innovation.

Une attitude
permanente

Sauf qu’innover, tout comme phi-
losopher n’est pas une posture
que l'on prend devant son ordi-
nateur de 9h & 12h, et que 'on re-
prend de 14 a 18 h. C’est une atti-
tude permanente, un état d’esprit
que Ton ne controle et ne gere
pas.

Innover, c’est avant tout dispo-
ser de ce que 'on nomme la cu-
riosité intellectuelle. Innover
c’est étre investigateur de son en-
vironnement, du monde dans le-
quel on vit. Innover, c’est prendre
en compte l’aléatoire, 'imprécis,
le nébuleux; aux antipodes de la
planification, de la rigueur et des

.process cadrés, digérés et présen-
tés sur de I’Excel ou du Power
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Joél Olbrecht (a g.) en dis-
cussion avec Eric Lavilluniere

Point.Process qui soi dit en pas-
sant n’existent bien souvent que
pour rassurer ceux qui les mettent
ou souhaitent les mettre en place.
Syndrome du hamster?

Innover, c’est butiner, se nour-
rir des autres, de tous les autres.
Innover, c’est, comme la philoso-
phie nous lenseigne disposer
d’abord de la capacité d’étonne-
ment.

Hors, cette capacité d’étonne-
ment n’est elle pas attachée a la
personnalité de I'individu, et ce,
indépendamment des fonctions
quil exerce au sein de la pyra-
mide sociale? Cette capacité
d‘étonnement n'est elle pas
d’abord liée a I’histoire person-
nelle de chacun d’entre nous?

Dans ce cas, ne serions nous
pas la au ceeur de I'innovation so-
ciale? Celle qui consiste & regar-
der et prendre en compte I'indi-
vidu, non pas sous le seul et uni-
que prisme de sa position dans le
maelstrém hiérarchique, mais
également/surtout au travers de
ce qu'il est, et de comment il vit
avec les autres. Tout simplement.

Bernard Horschler
Objectif Plein Emploi
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Un panorama des différentes car-
tographies fut présenté et montre
une grande diversité que tout le
monde veut préserver mais en or-
ganisant une meilleure interopé-
rabilité des systémes (pour qu'ils
puissent communiquer entre eux
et augmenter les espaces de re-
cherche et d’inter-coopérations).
Le site www.ecosolux.lu qui vient
juste d’étre mis en service avec le

soutien du ministére & I’Econo-
mie solidaire et le soutien techni-
que du CRP Henri Tudor a égale-
ment été présenté.

Campagne
de prospection

Une campagne de prospection
est en cours pour inciter les struc-
tures luxembourgeoise de I'éco-
nomie solidaire a se référencer.
Les autres groupes de travail
aborderont les questions de:

— lidentité de I’économie soli-
daire, son utilité sociale, son éva-
luation et sa reconnaissance a
travers les processus de démar-
che de progres, dé bilan sociétal
ou de label/certification. Inees
participera activement a ce
groupe qui pourra nourrir un des
axes de réflexion lancé par le mi-
nistere de I'Economie solidaire
au Luxembourg;

— les pactes locaux (voir article
meéme page);

— le suivi de lactualité euro-
péenne sur les services sociaux
d’intérét général qui pourrait in-
fluencer le cadre des activités de
I’économie solidaire;

—I'éducation, la formation, I'in-
cubation et laccompagnement
des projets d’économie solidaire
parce qu'il faut se doter d’outils et
de méthodologies appropriées
pour voir fleurir des projets por-
teurs de réelles innovations so-
ciales;

— le rapport aux institutions car
en plus des institutions euro-
péennes, on sent un intérét gran-

Les valeurs dans la société de demain

Mieux vaut &tre un gagnant local qu’un perdant global

Lundi 29 novembre, a Luxem-
bourg, une conférence retrans-
mise sur la chaine Web-TV
Simba, portait sur la question des
valeurs dans la société de de-
main. Blanche Weber présidente
du mouvement écologique ani-
matrice de cette soirée, en colla-
boration avec Caritas, le CMPT et
Inees accueillait Mathias Bins-
wanger, économiste et psycholo-
gue Suisse pour aborder la ques-
tion de Papport de la croissance
économique au bien-étre de la
population.

Le chemin qui méne au bon-
heur dans la société de consom-
mation serait en fait comme un
tapis roulant sur lequel des efforts
incessants sont fournis, produi-
sant du stress, mais qui finale-
ment n’amenent jamais au but
fixé. Diverses études mondiales
sur le bonheur révélent en effet

Les pactes locaux

qu'une fois que les besoins fonda-
mentaux, manger, boire, avoir un
toit, sont couverts (c’est-a-dire
pour un PIB/hab, de 10 000 eu-
ros), le sentiment de bien-étre des
personnes interrogées reste au
méme niveau sur les 55 derniéres
années et méme si la richesse a
été multipliée par 6!

Par ailleurs, a ressources équi-
valentes, il existe aussi d’impor-
tantes différences entre les pays
de I'Est Européen (les moins heu-
reux) et ceux d’Amérique Latine
(aussi heureux que les pays ri-
ches), preuve que d’autres fac-
teurs rentrent en jeu comme I'im-
portance des liens sociaux ou le
climat.

L’illusion de la richesse écono-
mique est quelle ameéne a
confondre le matériel qu’elle peut
acheter et le sentiment de bien-
8tre qui lui reste hors de portée de

dissant de I’OIT ou de 'OCDE
par exemple;

— D’élargissement, car avec les
réseaux représentées et avec Al

. lemagne, la Belgique et une partie

de la Suisse étaient excusés il y a
un véritable effort d’extension du
réseau 4 mener notamment au
Nord et & Est de IEurope. :

Cette dynamique va d’ailleurs
se rapprocher de I'Inter-réseaux
des initiatives étiques et solidai-
zes (IRIS qui regroupe les réseaux
sectoriels européens de la finance

éthiques, du commerce équita-
ble, de I'inclusion sociale, d’asso-
ciation p'roducteurs/consomma—
teurs ..), accompagné par le
Conseil de 'Europe, qui méne un
projet de structuration d’une pla-
teforme en Roumanie.

Des expériences
européennes

Par ailleurs le réseau a choisi de
présenter quelques expériences
européennes au prochain forum
international de. I'économie so-
ciale et solidaire & Montréal en
octobre 2011 et d’appuyer le
Forum brésilien d’économie
solidaire qui fait pression pour
qu’un ministre a ’Economie soli-
daire & part entiére soit nommé
dans le futur gouvernement de la
ncglvelle présidente Dilma Rous-
seff.

C’est le réseau catalan de I'éco-
nomie solidaire (XES) qui ac-
cueillera le congres de fondation
européen du 8 au 10 septembre
2011.

la sphére commerciale: s’acheter
un bon lit ne donne pas som-
meil ...

La croissance économique
n’apportant rien de plus en ter-
mes de bien-étre, le Luxembourg
ayant déja un PIB 4 fois supérieur
au seuil, il est temps que nos
hommes politiques aident a la re-
définition d’'un projet de société
centré sur les aspirations de la
population.

La globalisation parce qu'elle
est tournée sur l'individualisme,
parce qu'elle augmente I‘échelle
de comparaison et de concur-
rence avec les autres, ne favorise
pas le bonheur. Suivant M. Bins-
wanger 'économie solidaire en
privilégiant la démocratie, le dé-
bat, en se centrant sur le local, se-
rait certainement une meilleure
approche sociétale.

Gilles Dacheux - OPE

Promotion d’une économie territoriale coopérante

60 participants de douze pays
de tous les continents s’étaient
donnés rendez-vous a Bruxel-
les pour réfléchir a la poursuite
du processus des ,voyages
apprenants“ dans la perspec-
tive de se retrouver aux 5%°
rencontres de ,Globalisation
de |a solidarité” a Manille aux
Philippines en 2013 aprés cel-
les de Schifflange en 2009.

Les voyages apprenants sont des
moments de rencontres avec des
initiatives de terrain qui innovent
et organisent la solidarité pour ré-
pondre aux besoins essentiels
(alimentation, emploi, dévelop-

pement économique local, acces
aux financements, services, etc.)
et mettre en ceuvre le ,vivre en-
semble qui assure la cohésion
sociale.

Ils permettent de partager des
moments de vie, d’analyser les
processus de construction collec-
tive des projets et de prendre du
recul pour tirer des enseigne-
ments pour son propre terrain.
Ainsi des groupes d’achats soli-
daires italiens, aux expériences
de budgets participatifs portu-
gais, en passant par les groupe-
ments d’employeurs francais, de
maison de la citoyenneté mon-
diale & Mulhouse ou d’épicerie

solidaire d’Objectif Plein Emploi
au Luxembourg, on montre que
les citoyens ne restent pas inactifs
pour développer d’autres formes
d‘économie et de rapport au terri-
toire qui ont grandement intéres-
sés les représentants du Comité
des régions présents.

Ben Quifiones (CSRSME) des
Philippines nous donnait rendeZ»
vous en 2013 en nous incitant a
méditer sur le propos d’Alvin Tof-
fler indiquant que ,les illettrés du
21° siecle ne seront pas ceux qui
ne peuvent pas lire et écrire, mais
ceux qui ne peuvent pas appren-
dre, désapprendre et réappren-
dre”.



